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Competitive Development
Trygghet for utvecklare av kommersiella lokaler




Competitive Development
Trygghet for projektutvecklarna i tre steg

1. Marknadsoversikt / Grundkoncept
2. Framgangsfaktorer / Produkt under utveckling
3. Koncepttest / Sakerstalld investering
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Steq 1 Marknadsoversikt / Mikro och makro

Desk research jamforbara projekt

= Andra utvecklingsprojekt for kommersiella lokaler i naromradet
= Prisbild / kvadratmeterhyra

= Befintliga lokaler / konkurrerande utbud

Intervjuer med fastighetskonsulter, forvaltare och méaklare
1. Framgangskoncept: Branscher / verksamhet, lage, foretagsstorlek, design, service mm
2. Prislage / betalningsvilja
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Resultat: Hypotes om lokalbehov och mdjliga hyresgéaster, prisindikation
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Steg 2 Malgrupp och framgangsfaktorer
Produkt under utveckling

Intervjuer med potentiella hyresgéaster
Benchmarking med nuvarande lokaler

Skapa en databas

- Branscher

- Storlek/antal anstallda

- Geografisk begransning

Intervjuer
1. Plus och minus med nuvarande lokaler och hyresvard

2. Onskemal och férvantningar pa framtida lokaler: Storlek, lage, planlosning,
parkeringsmojligheter etc, betalningsvilja...

3. Onskemal och forvantningar pa framtida hyresvardens servicekoncept

4. Omradespreferenser och narservice

Resultat: Bekraftelse av malgruppsforetag och sakerstallda framgangsfaktorer
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http://www.fram.se/projekt/arkiv/arkiv.html

Steg 3 Koncepttest av skapad produkt

Skapa prospekteringsdatabas . .l - .|. . -
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Sakerstalld investering

Kvantitativa intervjuer med foretag/prospektering

1.
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Omradestest
Lokalutformningstest
Betalningsvilja
Eventuella flyttplaner

Intresse for det aktuella projektet / skapandet av prospektbas

Resultat: Sékerstalld investering genom verifiering av projektets design och pris
samt kvantifiering av malgruppens storlek och antal mdjliga kunder. Leverans av
prospektdatabas.
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