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Competitive Development

Trygghet for projektutvecklare for bostader och samhallsbyggare

Foreslaget
nybygge




Competitive Development

Trygghet for projektutvecklarna i fem steg

Regional / kommunal / omradesanalys
Makro och preliminar malgruppsanalys
Mikro och framgangsfaktorer
Designkoncept
Koncepttest/Sakerstalld investering
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Steg 1/Regional analys

Desk research agarmarknad

Alla bostadsprojekt i regionen
Prisbild/kvadratmeterpris
Andrahandsmarknad
Prisstatistik CFD

Banker och utlaning
Flyttstrommar det senaste aret
Pagaende detaljplaner

Desk research hyresmarknad

Status allmannyttan + privata hyresvardar
Utveckling

Desk research infrastruktur

Handel

Jobb/arbetsgivare

Kommunikationer
Nya infrastrukturprojekt
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Varumarkesstudie

Styrkor och svagheter i omradet
Inflyttningspotential
Benchmarking mot naromraden
Utvecklingsmojligheter
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Benchmarking med ett par narliggande regioner

Resultat: Langsiktigt planeringsunderlag fér regionen

Image/konkurrenskraft
Utvecklingstrender
Skolor/utbildning

Jamforelsetal, t ex utbildningsniva, antal forvarvsarbetande, antal
hoginkomsttagarebefolkningsutveckling

Byggstatistik/Sverige Bygger

ntervjuer
Maklare
Fastighetsutvecklare
Naringslivskontor
Andra storre spelare i utvecklingsprocessen
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Steg 2/Makro och preliminar malgruppsanalys

Desk research

Liknande projekt i omradet

Prisbild

Andrahandsmarknad

Prisstatistik CFD

Bank/utlaningssituationen

Kvantifierade flyttstrommar (majligt via PAR)
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Fastighetsbyran Swedbank @

Marknadsstudie A
1. Image/position p& hela naromradet ‘ I ] I I 1 '
2. Benchmarking Mmu : Sa« uo el

3. Analys bovarden kopplat till malgrupper

Maklarintervjuer

1. Framgangskoncept for nybyggnation
2. Prislage

3. Rekommendationer

Resultat: Hypotes om boprodukt och moéjliga kdpare, prisindikation
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Steg 3/Mikro och framgangsfaktorer

Intervjuer med boende / potentiella kunder
Benchmarking med liknande projekt i naromradet
1. Image/position pa projektomradet
2. Varifran de flyttade
3. Onskemal och forvantningar

pa det boendet de valde

Intervjuer med lokala fastighetsutvecklare
1. Tidigare erfarenheter av omrade och bostadsprojekt
2. Konkurrerande projekt i naromradet

Resultat: Bekraftelse av malgrupper och flyttstrommar, sakerstallda framgangsfaktorer
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Steg 4/Designkoncept

En eller tva fokusgrupper ur malgruppen testar olika koncept
1. Utformning/design
Storlek/skala
Utrustning
Betalningsvilja

N

Resultat: Preliminar design och malgruppsanpassning av produkten
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Steg 5/Koncepttest - sakerstalld investering

Skapa databaser for analysens malgrupper

1. Antal hushall i 6nskad alder och familjesituation
2. Hushallsinkomst

3. Flyttplaner

Kvantitativa intervjuer med malgrupper som
Overensstammer med flyttstroémmar,
hushallsintakter och har flyttplaner inom tre ar

1. Omradestest
2. Boprodukttest
3. Betalningsvilja

Resultat: Sakerstalld investering genom verifiering av projektets design och pris
samt kvantifiering av malgruppens storlek och antal mojliga kunder
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